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Corporate Design Naturpark Altmühltal

Dies ist ein Auszug aus den umfangreichen Corporate 

Design Richtlinien des Naturpark Altmühltal.
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Marke für Produkte – Einführung

Regionale Herkunft, naturnahe Produktion und 

handwerkliche Herstellung werden für die Verbrau-

cher immer wichtiger. Qualitätsmarken erleichtern 

es ihnen, die entsprechenden Produkte schnell zu 

erkennen. Die starke Marke Naturpark Altmühltal 

ist bereits etabliert und steht für die Werte, die 

bewussten Konsumenten am Herzen liegen. 

Deshalb wird sie jetzt auch genutzt, um die Quali-

tätsprodukte der Region aufzuwerten und klar zu 

kennzeichnen. Dabei gibt es zwei unterschiedliche, 

praxisorientierte Beteiligungsmöglichkeiten:

1. Herkunftsnachweis mit Marke 

2. Naturpark Altmühltal Edition

Beispiel 

Herkunftsnachweis mit Marke

Beispiel 

Naturpark Altmühltal Edition
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Marke für Produkte – Herkunftsnachweis

Herkunftsnachweis

Produkte mit gesicherter Herkunft aus dem Natur-

park Altmühltal und aus nachhaltiger Produktion 

können Teil der Identifikationsmarke werden: als 

Partnerprodukte mit garantiertem Herkunftsnach-

weis.

Partnerprodukte mit garantiertem Herkunftsnach-

weis sind Produkte, die nachhaltig und ressourcen-

schonend im Naturpark Altmühltal erzeugt oder 

zum großen Teil verarbeitet werden. Mit ihnen 

entsteht Wertschöpfung für die Region. 

Diese Produkte dürfen die Marke Naturpark  

Altmühltal für Partner tragen.

Die Marke für Partner 

Beispiel 

Marke auf Produkten
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Vereinbarung über die Nutzung der  
Marke Naturpark Altmühltal  
„Ein Stück Naturpark Altmühltal“/  
Regionale Produkte mit Herkunftsnachweis 
 
 
 
  zwischen dem                                                                       und  
 
Tourismusverband Lausitzer Seenland 
 
 
 
     / Anschrift 

   
 
für folgenden Zweck (Bitte detaillierte Angaben, ggf. als Anlage, mit Entwurf oder Muster): 
 
 
 
 
 

 
 

 
Vorbemerkung: 
 
Mit der Marke „Naturpark Altmühltal“ als rechtlich geschützte Marke des Naturpark Altmühltal (Südliche Frankenalb) 
e.V. werden Partnerprodukte mit garantiertem Herkunftsnachweis gekennzeichnet, die nachhaltig und 
ressourcenschonend im Naturpark Altmühltal erzeugt oder zum großen Teil verarbeitet werden. Der Hersteller mit 
Sitz im Naturpark Altmühltal identifiziert sich mit dem Naturpark und möchte das auch nach außen kommunizieren. 
Dafür steht das Partner-Logo  oder der Aufkleber „Ein Stück Naturpark Altmühltal“, nachfolgend Identifikationsmarke 
genannt, zur Verfügung. 
 
Durch die  Auszeichnung mit der Identifikationsmarke werden die Werte Qualität, Naturschutz durch Erhalt der 
Kulturlandschaft, Nachhaltigkeit im Sinne von Ökologie, Ökonomie und Sozialem anerkannt und aktiv gefördert. 

 
Gewährung der Markennutzung 

1. Der Markeninhaber gewährt dem Partner gemäß den Bestimmungen dieser Nutzungsvereinbarung eine nicht 
übertragbare und nicht ausschließliche Lizenz zur Nutzung der Identifikationsmarke für die Laufzeit dieser 
Vereinbarung. Der Markeninhaber erlaubt dem Partner für die Dauer dieser Vereinbarung, die Marke für 
den oben genannten Zweck unter Beachtung der im Corporate-Design-Handbuch Naturpark Altmühltal 
definierten Designrichtlinien für Marke auf Produkten zu verwenden. 

 
2. Der Partner darf die Rechte aus diesem Vertrag nicht an Dritte abtreten und keine Unterlizenzen vergeben. 
 
Markennutzung 
 
1. Der Partner verpflichtet sich, die Identifikationsmarke nur in der vom Markeninhaber jeweils 

vorgegebenen Form zu nutzen. 
 
2. Der Nutzer verpflichtet sich, eine Druckvorlage oder ein Muster für das  mit der Identifikationsmarke 

gekennzeichneten Produktes vor Drucklegung bzw. Vertrieb an den Naturpark Altmühltal e. V. zu 
schicken.  

 
Kosten 

 
Die Gewährung des Rechts zur Nutzung der Identifikationsmarke erfolgt unentgeltlich. Alle mit der Nutzung der 
der Identifikationsmarke beim Partner anfallenden Kosten trägt der Partner selbst. 
 
 
 

 

 
 
 
im Folgenden: Partner 

 

Naturpark Altmühltal e. V. 
Geschäftsstelle 
Notre Dame 1 
85072 Eichstätt  

im Folgenden: Markeninhaber 

 

 

 Co-Branding 

 
 

Anreise                      Abreise 

 

 

 

 

  

Vereinbarung über die Nutzung der  
Marke „Naturpark Altmühltal“ im Rahmen der  
„Naturpark Altmühltal-Edition“ regionaler  
Produkte („Landschaft schmecken“)  
 
 
 
  zwischen dem                                                                       und  
 
Tourismusverband Lausitzer Seenland 
 
 
 
     / Anschrift 

   
 
für folgenden Zweck (Bitte detaillierte Angaben, ggf. als Anlage, mit Entwurf oder Muster): 
 
 
 
 
 

 
 

 
Vorbemerkung: 
 
1. Mit der „Naturpark Altmühltal-Edition“ werden nur solche Produkte vermarktet, die unmittelbar und für jeden 

sofort erkennbar mit dem Naturpark Altmühltal verbunden sind.  Das sind Produkte, deren Anbau bzw. 
Herstellung neben regionaler Wertschöpfung auch einen direkten Beitrag zum Erhalt und zur 
Weiterentwicklung einer struktur- und artenreichen, naturnahen Kulturlandschaft und damit zum typischen 
Landschaftsbild des Naturparks Altmühltal leisten. 
 

2. Mit der „Naturpark Altmühltal-Edition“  werden besonders festgelegte Herkunfts- und Qualitätseigenschaften 
dem Verbraucher und dem Handel verdeutlicht. Die Herkunfts- und Qualitätseigenschaften, die das jeweilige 
Produkt aufweisen muss, werden vom Naturpark Altmühltal e. V. verbindlich festgelegt.  

 
Markennutzung 

1. Der Markeninhaber gewährt dem Partner das Recht zur Nutzung der Marke nach Maßgabe der im 
Corporate-Design-Handbuch Marke auf Produkten definierten Designrichtlinien und nur für 
den oben genannten Zweck. Dieses Recht darf vom Partner nicht an Dritte weitergegeben 
werden. 

 
2. Der Partner nutzt das Design der „Naturpark Altmühltal-Edition“ ausschließlich in der vom 

Markeninhaber jeweils vorgegebenen Form. Eine Nutzung insbesondere für verfassungsfeindliche, 
unsittliche oder sonstige imageschädliche Zwecke ist untersagt. 

 
3. Der Partner übersendet dem Markeninhaber vor Nutzung der Marke eine Druckvorlage oder ein 

Muster des im Design der „Naturpark Altmühltal-Edition“ gestalteten Produkts. 
 
Kosten 

Die Gewährung des Rechts zur Markennutzung erfolgt unentgeltlich. Alle mit der Markennutzung beim Partner 
anfallenden Kosten trägt dieser selbst. 
 
Laufzeit 

1. Die Laufzeit dieser Vereinbarung beträgt ein Jahr und verlängert sich um jeweils ein weiteres Jahr, sofern die 
Vereinbarung nicht gekündigt wird. Die Vereinbarung kann von jeder Partei ohne Angabe von Gründen mit 
einer Frist von drei Monaten zum Ablauf der jeweils verlängerten Laufzeit gekündigt werden. 

 

 

 

 

im Folgenden: Partner 

 

im Folgenden: Markeninhaber 

 

 

Nutzungsvertrag Herkunftsnachweis Nutzungsvertrag Edition

Nutzungsbestimmungen der Marke Naturpark Altmühltal

Nutzungsbestimmungen

Als Partner des Naturpark Altmühltal dürfen Sie die 

Wort-Bild-Marke des Naturparks kostenfrei für Print- 

und Onlineprodukte verwenden, wenn:

•  es sich um eine rein informative oder  

werbliche Nutzung handelt.

•   Sie zuvor die Nutzungsvereinbarung  

unterzeichnet haben.

•  Sie die Gestaltungsrichtlinien beachten.

Informationen, Beispiele und Downloads unter:

intern.naturpark-altmuehltal.de/marke

Richtlinien zur Verwendung der Marke Naturpark 

Altmühltal für Partner in Kurzform

Bitte beachten Sie:

• ausreichend Kontrast zum Hintergrund

• gut lesbar

• souverän platziert

•  Größe im Verhältnis zu anderen Elementen  

und zur Gesamtgestaltung 

• Einhaltung der Mindestgröße

•  Einhaltung der Farbigkeit

•  Einhaltung der Schutzzone

•  technisch einwandfreie Darstellung  

 (Schärfe, Farbe)

Nutzungsbestimmungen
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Die Marke für Partner 

Eingetragenes 

Markenzeichen

Eingetragenes Markenzeichen

Eingetragenes Markenzeichen

Die Marke des Naturpark Altmühltal ist ein ein-

getragenes Markenzeichen (seit August 2012). 

Sie ersetzt alle älteren Marken, Zeichen und 

Symbole des Naturpark Altmühltal. Die alten 

Marken und deren Nutzung, auch Teile davon 

(Bsp. alter Ammonit) auf neuen Anwendungen 

(Broschüren, Internet etc.) sind ungültig.

Nutzungsrechte

Sämtliche Nutzungsrechte befinden sich un-

eingeschränkt und ausschließlich im Besitz des 

Naturpark Altmühltal.

Markennutzung

Bitte beachten Sie, dass die Nutzung der Marke 

Naturpark Altmühltal grundsätzlich der vor-

herigen Zustimmung des Naturpark Altmühltal 

bedarf. Die entsprechenden Nutzungsbestim-

mungen entnehmen Sie bitte der Nutzungsver-

einbarung. Diese können Sie per E-Mail unter  

info@naturpark-altmuehltal.de anfragen oder im 

Internet unter intern.naturpark-altmuehltal.

de/marke/verlinkung oder intern.naturpark- 

altmuehltal.de/marke/print downloaden.

Eingetragenes Markenzeichen
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Die Marke für Partner

Die Marke des Naturpark Altmühltal besteht 

aus drei Elementen, die zusammen eine 

Einheit bilden: Wortmarke, Bildmarke und 

Hintergrundform. 

Für Partneranwendungen steht die neben-

stehende Marke zur Verfügung. Die Marke 

sollte mit Sorgfalt verwendet werden. Dazu 

gehört, sie nur in der hier abgebildeten Form 

und Farbigkeit zu verwenden, eine Mindest-

größe einzuhalten und die Schutzzone zu 

beachten. Die Marke darf nicht modifiziert, 

verzerrt oder mit Effekten verwendet werden. 

Im Gegensatz zu Anwendungen des Naturpark 

Altmühltal wird die Marke für Partner frei 

und nicht im Anschnitt platziert. Sie hat vier 

abgerundete Ecken.

Schutzzone

Die Schutzzone ist der Mindestabstand zu 

anderen Elementen wie Texten, Bildern oder 

Grafiken. Ein durchaus größerer Abstand zu 

anderen Elementen ist empfehlenswert.

Mindestgröße

Die Mindestgröße ergibt sich aus der Lesbar-

keit der Wortmarke. Auf Etiketten ist eine 

Sondergröße möglich. Bitte beachten Sie, dass 

die Wortmarke noch gut lesbar sein muss.

Die Marke für Partner

Mindestgröße:

Lesbarkeit beachten!

Schutzzone

Hintergrundform

Bildmarke / Zeichen

Wortmarke
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Marke in Strich

weiß, 1c

Marke in Strich

Naturpark_gelb, 1c

Farben: Die Marke für Partner einfarbig

Für Sonderanwendungen steht die Marke 

einfarbig in Graustufen, schwarz, weiß oder 

Naturpark_gelb zur Verfügung.

Marke in Strich, 

schwarz, 1c

Marke in Graustufen

schwarz, 1c

Naturpark_gelb: 

CMYK 0/10/100/0

RGB 255/221/0

Pantone 109 C / 108 U

RAL  1021 Rapsgelb
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Die Marke: so bitte nicht

Die Marke sollte mit Sorgfalt verwendet werden. 

Deshalb liegt sie als Datei vor. Die Marke darf 

nicht modifiziert verzerrt oder mit Effekten 

verwendet werden. Ebenso darf sie nicht im 

Anschnitt stehen (im Gegensatz zur Marke des 

Naturpark Altmühltal für eigene Anwendungen). 

Die Marke bildet eine Einheit aus Wortmarke,  

Bildmarke und Hintergrundform und darf nicht 

in ihre Einzelteile zerlegt, um- oder nachgebaut 

werden.

Neue Marke

Die Einführung des neuen Corporate Designs 

des Naturpark Altmühltal und somit der neuen 

Marke ist ein Prozess. So wird sukzessive bei 

allen neuen Anwendungen und Medien das alte 

Logo ersetzt.

So ist es richtig:

So bitte nicht:

Das alte Logo ist ungültig. 

>  Bitte nicht mehr verwenden, auch 

nicht Teile davon (Bsp. Ammonit)
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Marke auf Etikett

Möglichkeiten der Markennutzung

Für die Verwendung der Marke Naturpark Altmühltal 

auf Produkten gibt es zwei Möglichkeiten: Integration 

ins Etikett oder als Aufkleber.

Intergration ins Etikett

Sie erhalten die Marke digital vom Naturpark  

Altmühltal und können diese anhand der  

Nutzungsbestimmungen für Ihre Etiketten nutzen.

Die farbige Version ist die bevorzugte. Bitte beach-

ten Sie den Mindestabstand.

Lorem ipsum
Zutaten: Wasser, Maismehl, Reis-

mehl, Emulg, Salz, XY (Mono- und 

Diglyceride von Speisefettsäuren) 

Raeptatemped quisimusape net, si 

vendam fugitinte, Zucker, Pfeffer, 

Sonnenblumenöl, Geliermittel

Mind. haltbar bis: siehe Deckel

500 g

Durchschnittliche Nährwerte:

Brennwert 1074 kJ
253 kcal

215kJ
51 kcal

3 %
3 %

Nach dem Öffnen kühl aufbewahren.

Lorem ipsum
Zutaten: Wasser, Maismehl, Reismehl, 

Emulg, Salz, XY (Mono- und Diglyceride 

von Speisefettsäuren), Raeptatemped qui-

simusape net, si vendam fugitinte, Zucker, 

Pfeffer, Sonnenblumenöl, Geliermittel

Mind. haltbar bis: siehe Deckel

500 g

Durchschnittliche Nährwerte:

Brennwert 1074 kJ
253 kcal

215kJ
51 kcal

3 %
3 %

Nach dem Öffnen kühl aufbewahren.

Lorem ipsum
Zutaten: Wasser, Maismehl, Reismehl, Emulg, Salz, 

XY (Mono- und Diglyceride von Speisefettsäuren), 

Raeptatemped quisimusape net, si vendam 

fugitinte, Zucker, Pfeffer, Sonnenblumenöl, 

Geliermittel

Mind. haltbar bis: siehe Deckel

Nach dem Öffnen kühl aufbewahren.

Durchschnittliche Nährwerte:

Brennwert 1074 kJ
253 kcal

215kJ
51 kcal

3 %
3 %

500 g

Beispiele 

Etiketten mit integrierter 

Marke

Unser Hanf angebaut im 
Naturpark Altmühltal,

schonend 
kaltgepresst.

Reich an essentiellen und
Omega 3-Fettsäuren.

Kühl und trocken lagern.
Mindestens haltbar bis:

Nährwertangaben je 100 g

Energie  kJ/kcal 3700/900
Fett 100 g
davon gesättigte 
Fettsäuren

10,7 g

einfach ungesättigte  
Fettsäuren

15,4 g

mehrfach ungesät-
tigte Fettsäuren

73,9 g

Kohlenhydrate 0 g
davon Zucker 0 g
Eiweiß 0 g
Salz  0 g

Altmühltaler Kürbiskerne
Markus Hiermeier
Marktstr. 1
91809 Wellheim

www.kuerbis-kern-oel.de

℮ 250 ml

100 % reines 

Hanföl
aus Erstpressung.

Feinstes Speiseöl mit der 
besonderen Geschmacksnote 
für Salate, Rohkost, Dressing, 
Marinaden, Brotaufstriche und 
zum Dämpfen und Dünsten.

Nicht zum Erhitzen über 100 
Grad Celsius geeignet.

Als Hautöl in der Kosmetik – 
auch für Allergiker – geeignet.

Glutenfrei, laktosefrei, vegan.
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Marke als Aufkleber

Anstatt der Integration der Marke ins Etikett kann 

auch ein Aufkleber verwendet werden. Der Naturpark 

Altmühltal stellt Aufkleber in verschieden Größen 

und Motiven für Ihre Produkte zur Verfügung.

Aufkleber 

Die Marke Naturpark Altmühltal

Abb. 100 %

Aufkleber 

Ein Stück Naturpark Altmühltal

Abb. 100%

Aufkleber rund 

Ein Stück Naturpark Altmühltal

Abb. 100%

Marke XS  

Breite 25 mm

Breite 38 mm

rund, farbig; Ø 30 mm rund, weiß-grün; Ø 30 mm

Breite 45,5 mm

Marke S  

Breite 30 mm

Marke M  

Breite 36 mm

Marke L

Breite 43 mm

Ei
n 

St
ück

 Naturpark Altmühltal

Ja, natürlich!

Ei
n 

St
ück

 Naturpark Altmühltal

Ja, natürlich!

Ein Stück  
Naturpark Altmühltal

Ein Stück  
Naturpark Altmühltal
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Naturpark Altmühltal Edition

Die Edition

Eine Verpackung im durchgängigen Design des 

Naturpark Altmühltal erhalten nur solche Natur-

park-Produkte, die einen unmittelbaren und direkt 

nachvollziehbaren Beitrag zum Erhalt und zur 

Weiterentwicklung der struktur- und artenreichen 

Kulturlandschaft des Naturpark Altmühltal leisten. 

Außerdem bieten sie dem Käufer hohe Qualität und 

ein besonderes Geschmackserlebnis.

Beispiele für Produkte, die Teil der Qualitätsmarke 

„Naturpark Altmühltal Edition“ werden können, sind 

etwa das Altmühltaler Lamm, Blütenhonig aus den 

Altmühlleiten, Waldhonig aus Naturwaldreservaten 

bzw. naturnahen Wäldern, Urdonautaler Aueroch-

sen, Säfte und Brände aus Streuobstbeständen 

oder Käse von naturnah gehaltenen Milchziegen.

Unter dem Motto „Landschaft schmecken“ erfolgt 

die Vermarktung dieser Produkte unter der Regie 

und Kontrolle des Naturpark Altmühltal e.V. (Li-

zenzvergabe, Kontrolle) und des Infor- 

mationszentrums Naturpark Altmühltal (BgA) über  

ausgesuchte Markenshops sowie über das Internet.  

Auch die Gestaltung der Etiketten und Anhänger 

übernimmt der Naturpark Altmühltal. 

Beispiel 

Naturpark Altmühltal Edition
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Etiketten und Anhänger  

Die Produkte der Naturpark Altmühltal Edition 

tragen ein Etikett und meist auch einen Anhänger im 

Design des Naturpark Altmühltal. Zusäzlich werden 

sie als Naturpark Altmühltal Edition benannt.

Abb. 70 %

Beispiel Honig 

Naturpark Altmühltal Edition
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Mind. haltbar bis: 

Ja, natürlich!

Altmühltaler
BlütenhonigLandschaft schmecken –  

die Naturpark Altmühltal Edition

Produkte der Naturpark Altmühltal Edition 
leisten einen direkten Beitrag zum Erhalt 
der artenreichen, schönen Kulturland-
schaft der Region und sind gesunde 
Naturprodukte von hoher Qualität.

Informationszentrum Naturpark Altmühltal 
Notre Dame 1 · 85072 Eichstätt 
Telefon 08421/9876-0 
www.naturpark-altmuehltal.de

Altmühltaler 
Blütenhonig
 
Der Naturpark Altmühltal mit seinen
Wacholderheiden und Wiesenflächen
ist für Honigbienen ein Paradies!

Die Bienen leisten mit ihrem Flug von
Blüte zu Blüte einen wichtigen Beitrag 
zum Erhalt vieler Pflanzen – nicht nur  
von Blumen und Kräutern, sondern auch 
von Waldhimbeeren und -brombeeren,  

Schlehen, Schwarz- und Weißdorn, Wald-
bäumen sowie zum Erhalt der Streuobst-
wiesen. Und: Sie schenken uns diesen 
besonders würzigen Honig!

Beispiel Bio-Ziegenkäse 

Naturpark Altmühltal Edition
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Ja, natürlich!

Altmühltaler
Bio-Ziegenkäse

Durchschnittliche Nährwerte je 100 g:

Brennwert 1248 kJ / 301 kcal
Fett 25 g
- davon gesättigte Fettsäuren 17 g
Kohlenhydrate 0,5 g
- davon Zucker 0,5 g
Eiweiß 19 g
Salz 1,5 g

Landschaft schmecken –  
die Naturpark Altmühltal Edition

Informationszentrum Naturpark Altmühltal 
Notre Dame 1 · 85072 Eichstätt 
Telefon 08421/9876-0 
www.naturpark-altmuehltal.de

Altmühltaler 
Bio-Ziegenkäse
 
Auf den kräuterreichen Streuobstwiesen 
des Naturpark Altmühltal weiden die 80 
Ziegen des ökologisch bewirtschafteten 
Ziegenhofs Monheim. In der handwerk-
lichen Hofkäserei wird die reine Heumilch 
zu einer Vielfalt von Bio-Ziegenkäsen  
verarbeitet. Ziegenfrischkäse, Ziegenweich- 
käse nach Mozzarella-Art, Ziegen-Camem-
bert oder Ziegenschnittkäse – für alle 
Produkte wird nur die hofeigene, naturbe-

lassene Milch verwendet. Im Hofladen des 
Ziegenhofs kann man die verschiedenen 
Sorten verkosten und sich von ihrem milden,  
natürlichen Geschmack überzeugen.

DE-ÖKO-006
Deutsche Landwirtschaft

DE
BY 70762

EG

Etikett EtikettAnhänger Anhänger
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Etiketten und Anhänger  

Die Produkte der Naturpark Altmühltal Edition 

tragen ein Etikett und meist auch einen Anhänger im 

Design des Naturpark Altmühltal. Zusäzlich werden 

sie als Naturpark Altmühltal Edition benannt.

Abb. 70 %

Beispiel Bio-Apfelsaft 

Naturpark Altmühltal Edition

Enthält nur fruchteigenen Zucker** ohne Zusätze

Vor Genuss den natürlichen Bodensatz aufschütteln.

Harlander Steig 5
93339 Riedenburg
www.luisengaerten.bayern

Nährwert pro 100 ml*:

Brennwert 197 kJ / 46 kcal
Fett 0,1 g
gesättigte Fettsäuren 0,02 g
Kohlenhydrate 11,0 g
davon Zucker** 10,5 g
Eiweiß <0,01 g
Salz <0,01 g
*unterliegt natürlichen Schwankungen

Mindestens haltbar bis:

Pfandflasche

abgefüllt durch:
Riedenburger Brauhaus
93339 Riedenburg
www.riedenburger.de

DE-ÖKO-006
Deutsche Landwirtschaft

426 047481 010 9

Altmühltaler  
Bio-Apfeldirektsaft

vielfruchtig & frisch

aus regionalem 
Streuobst  

0,33 l

Ja, natürlich!

Altmühltaler
Bio-Apfeldirektsaft

Produkte aus den Luisengärten leisten einen 
direkten Beitrag zum Erhalt der artenreichen, 
schönen Kulturlandschaft der Region und 
sind ein gesundes Naturprodukt von hoher 
Qualität. www.luisengaerten.bayern

Landschaft schmecken –  
die Naturpark Altmühltal Edition
Informationszentrum Naturpark Altmühltal 
Notre Dame 1 · 85072 Eichstätt 
Telefon 08421/9876-0 
www.naturpark-altmuehltal.de

Das Beste aus der Region 
Bio-Saftgenuss aus dem  
Naturpark Altmühltal

Natur leben – erhalten – und pflegen
„Luisengärten“ bewahrt seit 2007  
durch biologische und naturnahe  
Bewirtschaftung Streuobstwiesen,  
ehemalige Dorfallmenden und Obst- 
gärten um Riedenburg im Naturpark 
Altmühltal. Das aromatische Obst wird  
in schonender Handarbeit geerntet  
und in regionaler Zusammenarbeit zu  

besonders geschmacksintensiven und 
sortenreinen Bio-Streuobst-Direktsäften  
aus alten Obstsorten gekeltert – ohne 
jeglichen Einsatz von Zusatzstoffen.

Beispiel Wacholderlikör 

Naturpark Altmühltal Edition

A
lt

m
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Brigitte Zinsmeister 
Dorfanger 23  
85132 Schönfeld 
www.kraeutertreff.de 

100 ml, Vol. 32 % 
lfd. Nr:

Ja, natürlich!

Altmühltaler
Wacholderlikör

Informationszentrum Naturpark Altmühltal 
Notre Dame 1 · 85072 Eichstätt 
Telefon 08421/9876-0 
www.naturpark-altmuehltal.de

Landschaft schmecken –  
die Naturpark Altmühltal Edition

Produkte der Naturpark Altmühltal Edition 
leisten einen direkten Beitrag zum Erhalt 
der artenreichen, schönen Kulturland-
schaft der Region und sind gesunde 
Naturprodukte von hoher Qualität.

Altmühltaler 
Wacholderlikör
 
Typisch für den Naturpark Altmühltal
sind seine Wacholderheiden, artenreiche
Trockenrasen an den Jurahängen.

Die blau-schwarzen Beeren des
Wacholderbuschs, der als „Zypresse
des Nordens“ gilt, wurden schon immer
zum Würzen von schwer verdaulichen
Speisen genutzt oder in Form von
Likör als „Magenbitter” verwendet.

Übrigens bringt nur der weibliche Busch 
Früchte. Seine Beeren haben ein sehr  
intensives, einzigartiges Aroma. Die 
Beeren für diesen Likör wurden auf der 
Wacholderheide bei Schönfeld gepflückt.

Etikett

Anhänger

Etikett

Anhänger
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Partner des Naturpark Altmühltal

Die Marke für Partner Partner-Design (Co-Branding)

Die Marke auf Produkten

Möglichkeiten

Als Partner des Naturparks haben Sie verschiedene 

Möglichkeiten, von der Marke zu profitieren:

Marke für Partner

Sie können die Marke für Ihre Kommunikation  

verwenden.

> Manual: Die Marke für Partner

> Manual: Die Marke auf Produkten

Partner-Design (Co-Branding)

Sie haben die Möglichkeit, im Partner-Design des 

Naturpark Altmühltal zu erscheinen. So können 

Sie ein hochwertiges Design, das nahe an dem des 

Naturparks ist, für sich nutzen. Für alle relevanten 

Medien – Print und Online – stehen hier Vorlagen zur 

Verfügung.

> Manual: Partner-Design (Co-Branding)

Partner

Marke für Partner
Corporate-Design-Richtlinien
Naturpark Altmühltal

St
an

d 
0

3
. 2

0
1

8

Ja, natürlich!

Marke für Produkte
Corporate-Design-Richtlinien
Naturpark Altmühltal

Ja, natürlich!
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Partner-Design
Co-Branding-Richtlinien
Naturpark Altmühltal
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8

Headline Head 
Lorem Ipsum
Lorem Ipsum dolor

Logo Partner

Logo Partner

Lorem Ipsum dolor sit 
Natur erleben amet
Lorem Ipsum 2017

Natur & Geschichte 
erleben 
Veranstaltungen 2017 
Umweltzentrum Treuchtlingen

Ja, natürlich!

Lorem Ipsum
Entdecken Sie den Naturpark Altmühltal, die herrlich unaufgeregte Urlaubsregion mitten in Bayern. 

Unser Internetportal möchte Ihnen Lust machen auf das Altmühltal und seine idyllischen Seitentäler, 

auf aktive Ausflüge auf dem Altmühltal-Radweg und dem Altmühltal-Panoramaweg.

Städte und moderne Museen. 

> Erleben       > Entdecken        > Buchen        > Service Suchbegriff 

14.05.2016 15.05.2016 Suchen & Buchen

Anreise Abreise

Art der UnterkunftErwachsene

Partner Lorem ipsum
Textzusatz 
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Impressum 

Hinweis:

Die Wiedergabe von Farben in dieser Broschüre 

kann je nach Ausgabegerät variieren. Die  

Abbildungen sind nicht farbverbindlich. 

Konzept und Gestaltung:

Magenta4 GmbH . Agentur für Kommunikation

Pfahlstraße 25 . 85072 Eichstätt 

www.magenta4.com

Für Rückfragen oder Anregungen wenden  

Sie sich bitte an:

Margot Kropac

Informationszentrum Naturpark Altmühltal 

Notre Dame 1 · 85072 Eichstätt 

Telefon 08421/9876-0 

Telefax 08421/9876-54

info@naturpark-altmuehltal.de 

www.naturpark-altmuehltal.de


