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Partner-Design Naturpark Altmuhltal

Markenkernwerte Umsetzung
Der Naturpark Altm(hltal ist eine hervorragend Fir die Umsetzung stehen Templates fir die
etablierte Urlaubsdestination und einer der gréBten Standardformate zur Verfligung.

und altesten Naturparke in Deutschland. Die Werte,
die den Naturpark Altmuhltal auszeichnen, sind
umweltvertraglicher, naturnaher, aktiver Tourismus,
unkomplizierter Kulturgenuss und herzliche Gast-
freundschaft.

All das wird symbolisiert durch die Marke. Sie ist
das Herzstlick des visuellen Auftritts des Naturpark
AltmUhltal.

Partner-Design Naturpark Altmihltal
Das Partner-Design ist ein vom Corporate Design des
Naturpark Altmuhltal abgeleitetes Design.

Wir freuen uns Uber die Zusammenarbeit mit
unseren Partnern. Dazu gehort, dass sie das Mar-
kenbewusstsein und den Markenwert der Marke
Naturpark Altmihltal erkennen und wertschatzend
weitertragen.

Entsprechend ist die Einhaltung der Richtlinien fur
die Gestaltung und fur den Umgang mit der Marke flr
Partner sowie die Einhaltung der Nutzungsbestim-
mungen flr Partner selbstverstandlich.

Nur so profitieren unsere Partner vom positiven
Image der Marke Naturpark Altmhltal!

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03.2018



Wie kann ich das Partner-Design nutzen?

Wer kann das Partner-Design nutzen?

Alle Mitglieder des Naturpark AltmUhltal (Kommunen,
regionale Zusammenschlisse wie LAGs) kénnen das
Partner-Design nutzen.

Nutzungsbestimmungen
Als Partner des Naturpark Altmdhltal dirfen Sie das
Partner-Design des Naturparks fir Print- und Online-
produkte verwenden, wenn:
e es sich um eine rein informative oder
werbliche Nutzung handelt.
e Sie zuvor die Nutzungsvereinbarung
unterzeichnet haben.
e Sie die Gestaltungsrichtlinien beachten.

Informationen, Beispiele und Downloads unter:
intern.naturpark-altmuehltal.de/co-branding

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03.2018
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Vereinbarung Uber die Nutzung des

Comantre
Co-Branding-Design Naturpark Altmihital
fiir Kommunikationsmedien
(Printprodukte und Internet) -
zuischen dem und
Naturpark Altmiihital e. V.
Geschaftsstelle
Notre Dame 1
85072 Eichstatt
im Folgenden: Markeninhaber im Folgenden: Partner

i folgenden Zweck (bitte defaillerte Angaben, ggf. als Anlage, mit Entwurf oder Muster):

Vorbemerkung:

1. Das Partner-Design ist ein eigenes Corporate-Design fiir Partner des Naturparks Altmihital. Es leitet sich aus
dem Erscheinungsbild des Naturparks ab. Partner profitieren dadurch von einer eingefihrten und gut
positionierten Marke und von der Moglichkeit, ein stimmiges, hochwertiges Erscheinungsbild zu erwerben, das.
nahe an dem des Naturparks ist.

N

Der Partner hat seinen Sitz im Naturpark Altmihital und mdchte das Partner-Design, nachfolgend Co-Branding
genannt, fir seinen Kommunikationsauftitt nutzen. Ziel der Parteien ist ein positiver gegenseitiger
imagetransfer.

w

Durch die Auszeichnung mit der Marke Naturpark Altmiihital werden die Werte Qualitat, Naturschutz durch
Erhalt der ourismus, im Sinne von Okologie, Okonomie und
Sozialem anerkannt und aktiv gefordert.

Markennutzung

1. Der Markeninhaber gewahrt dem Partner das Recht zur Nutzung des Co-Brandings nach Mafigabe
der im Partner-Design-Handbuch Naturpark Altmihital definierten Designrichtiinien und nur far
den oben genannten Zweck. Dieses Recht darf vom Partner nicht an Dritte weitergegeben
werden

2. Der Partner nutzt das Co-Branding in der vom jeweils
Form. Eine Nutzung insbesondere fiir verfassungsfeindiiche, unsitliche oder sonstige
imageschadiiche Zwecke ist untersagt

Kosten

Die Gewahrung des Rechts zur Nutzung des Co-Brandings erfolgt unentgeltiich. Alle mit der Nutzung des Co-
Brandings beim Partner anfallenden Kosten tragt dieser selbst

Laufzeit
1. Die Laufzeit dieser Vereinbarung betragt ein Jahr und verlangert sich um jeweils ein weiteres Jahr, sofern die

Vereinbarung nicht gekiindigt wird. Die Vereinbarung kann von jeder Partei ohne Angabe von Grinden mit
einer Frist von drei Monaten zum Ablauf der jeweils verlangerten Laufzeit gekindigt werden.

Nutzungsvertrag

Nutzungsbestimmungen | 4

Q ‘ Maturpark Altmdhital
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2. Das Recht zur i Undig bei L it der des
Nutzungsverhaltnisses bleibt unberiihrt.

3. Mit Beendigung dieser Vereinbarung hat der Partner die Nutzung des Co-Branding unverzilglich zu
unterlassen.

Aligemeine Bestimmungen

und dieser Verei bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform
Datenschutz
Die im Rahmen der Daten werden ohne Ihre Einwilligung

nur im Zusammenhang mit der Markennutzung genutzt. Dariiber hinaus erfolgt eine Nutzung Ihrer Daten fiir
Zwecke der Werbung und Markforschung nur, wenn Sie hierzu zuvor Ihre Einwilligung erteilt haben. Im Ubrigen
findet keine Weitergabe Ihrer personenbezogenen Daten an Dritte statt.
Mit dem Ausfiillen und Absenden des Formulars stimmen Sie der zuvor beschriebenen Erhebung, Verarbeitung
und Nutzung Ihrer Daten zu. Sie haben das Recht, die von Ihnen erteilte Einwilligung ohne Angabe von Griinden
jederzeit mit Wirkung fiir die Zukunft zu widerrufen. Bitte wenden Sie sich hierzu per E-Mail an info@naturpark-
altmuehltal.de. Die Lischung der Daten erfolgt sechs Monate nach Ende der Laufzeit der Vereinbarung. Der

ist erreichbar unter i.bayern.de.

Ort, Datum Ort, Datum

Naturpark Altmihltal e. V.

artner
rechtsverbindliche Unterschrift rechtsverbindliche Unterschrift



Aufbau und Ubersicht | 5

Partner-Design - Aufbau und Ubersicht

Das Partner-Design ist ein eigenes Corporate-Design Partner-Design
fur Partner des Naturpark Altmhltal. Es leitet sich
aus dem Erscheinungsbild des Naturparks ab. Partner Headline Head
profitieren dadurch von einer eingefiihrten und gut Lorem Ipsum

Lorem Ipsum dolor

Natur & Geschichte
erleben

Veranstaltungen 2017
Umweltzentrum Treuchtlingen

Partner Lorem ipsum

Naturpark
Altmihital
Naturpark @ "

positionierten Marke und von der Moéglichkeit, ein il
Altmihltal —

stimmiges, hochwertiges Erscheinungsbild zu
erwerben, das nahe an dem des Naturparks ist.

Dabei gibt es viele Gemeinsamkeiten und klare
Unterschiede:

Aufbau und Logos

Der Aufbau ist prinzipiell gleich. Neu dazu kommt
der. Bereich flir den'Parter und sein Logo. Dies |st"e|n & il 1 fi . —— | —
weiBes Band, das sich von oben (Bsp. Internet, Riick- : t a1 Natur erleben amet i 5
seiten) oder unten (Bsp. Titel) ins Format schiebt. Die ' S g:;‘;m:.

GroBe des Naturpark-Logos ist im Co-Branding kleiner

und zeigt so die ,gleichwertige” Partnerschaft.

Logo Partner

Farbe

Die Farbflachen sind beim Co-Branding monochrom.
Wichtig bei der Farbwahl ist, dass sich die Marke
Naturpark Altmihltal gut davon abhebt und harmo-

Corporate Design Naturpark Altmhltal

misch passt.
Veranstaltungen
. Urlaub 2016 o e
Typografie Ihe GastgeberimNaturpark Altmiital
In beiden Erscheinungsbildern wird dieselbe @%‘ﬂ‘..”.{-.';‘i{i. &

Schriftfamilie, jedoch in anderen Schriftschnitten,
verwendet. Die Schriftfarbe fir Auszeichnungen ist
im Co-Branding braun, beim Naturpark grin.

Ja, nativiie
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Partner-Design

Ubersicht

Headline Head
Lorem Ipsum

Lorem Ipsum dolor

Naturpark

Natur & Geschichte
erleben

Veranstaltungen 2017
Umweltzentrum Eichstatt

Naturpark
Altmihital

Natur & Geschichte
erleben

Veranstaltungen 2017
Umweltzentrum Treuchtlingen

Naturpark
Altmihital

Kulinarische
Schaferstiindchen

Mit dem Schafer
(ber die Wacholderheide

Naturpark
@ Altmilhital

Kulinarische

Schiferstiindchen
Mit dem Schéfer
(iber die Wacholderheide

Naturpark
Altmihital

Ubersicht | 6

Jura-Buchen-
Vielfalt

Veranstaltungen, Exkusrionen,
Ausstellung 2016

Naturpark
Altmihital

Altmihltal

= -
#

Lorem Ipsum dolor sit
Natur erleben amet p—

Lorem Ipsum 2017 Altmihital

|

Ti‘i he.

Farbbeispiele
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Broschurentitel DIN A4

Header

Farbflache fiir Headline mit variabler Hohe.

Die Farbe kann der Partner bestimmen, sie muss
aber mit der Marke des Naturpark Altmuhltal
harmonieren.

Marke

Die Position der Marke Naturpark Altmuhltal
Uberlagert den Header in der H6he um 3/4 und
das Bild entsprechend um 1/4. Die GroBe ist flr
die Standardformate vorgegeben und kann fir
Sonderformate abgeleitet werden. Bitte beach-
ten Sie die Schutzzone der Marke.

Bild

Ein vollflachiges Bild. Bitte beachten, dass die
Marke des Naturpark Altmuhltal kontrastreich
darauf steht.

Footer
Hier ist das Logo des Partners platziert. Es ist
auch Raum fir mehrere Logos.

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03. 2018

Headline Head
Lorem Ipsum

Lorem Ipsum dolor
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Naturpark
Altmihltal

J 1/4 Hohe



Broschtre DIN A4 - Innenseiten

Einstieg
Farbflache fur Headline mit variabler Hohe.

Bildbander
Die Fotos sind im Anschnitt und bilden Bander.

Infoboxen
Mittels Farbflachen werden Infoboxen fir Tipps,
Besonderheiten und Hinweise hervorgehoben.

Satzspiegel

Der Satzspiegel ist 5-spaltig, wobei der Text
2-spaltig Uiber 4 Rasterspalten lduft. So bleibt
eine Marginalspalte, z. B. fir Bildlegenden, und
gleichzeitig genligend WeiBraum.

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03. 2018

Lorem Ipsum
Natur erleben
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Lorem Ipsum dolor

Tate periamu sandisit quidebit, ut moluptatur,
sin es ex et odi bla et int et eumquia vellacerae
volorae dis consequi con culluptata dicae mil
escil idebis doluptam sae entiam, conse vendam
et molupti sciaesci adis quid elestion rendeles
accatio beratur, con pa dolest

sim vendus nonseque nate vel incia corectelquiandent
periorectate maios idemo es as estem vendici llaborro
moluptusda a voles de nectaepe mintis aperferferia
dolorias denimolore sitions ectoreprem que sit venimil est
et quiam, conet ius.

Modipsunt velique vero eliquide placcae. Igentis nobit od
maximagnam sinimi, sam, sus ipsa doluptat doloratecae

optatur mi, i dolest. si totae i sin nes ex
iminctur sequistem repudisit lanto modicabo. Sed quia nis  quo con parum quaero ex experesti ut latibustisci tentiis
inciis il d ut perum qui q in prerepre,

aut omniniliclim illa quis molendis corescipicit apernate
conseceatur Unt ut laut magnation conse di nonetur adi
quam ditatuscia dolut volute et autem faccus, seque cul-
pa dolent,ipsum ferum faccum et autatiae nis evernam,
voluptatibus volorio coristissum reped quatiur,

Elestia doles adi i esti-

um facearc

tiaceaquae. As alitati orerspe mamus exerepere verspel
inte vel ipit volupta quatur?

Ostio mi, aut quas sam raecest iuntur atemosam hicipien-
ditaut es dipsandenda consere pellentibus sedignimus
mollitatus eos minvernati to et inis magnat maximped

quiduci magnihit excesectem fugiamet ipiduciendia so-

Tate periamu sandisit quidebit, ut moluptatur,
sin es ex et odi bla et int et eumquia vellacerae
volorae dis consequi con culluptata dicae mil
escil idebis doluptam sae entiam, conse vendam
et molupti sciaesci adis quid elestion rendeles
accatio beratur, con pa dolest

idemo es as estem vendici laborro moluptusdam a voles
de nectaepe mintis aperferferia dolorias denimolore si-
tions ectoreprem que sit venimil est et quiam, conet ius.

Modipsunt velique vero eliquide placca. lgentis nobit od
maximagnam sinimi, sam, sus ipsa doluptat doloratecae
oditemp eritectotae i sin nes ex experci enimaximped
quo con parum quaero ex experesti ut latibustisci tenti-

optatur mi, di dolest,si ressitis eossitaecto in

iminctur sequistem icabo. Sed quianis electi As alitati orerspe .
inciis il id ut i pelibus  spel inte vel ipit quatur? Ostio mi, aut quas sam
aut omnihilicilim ifa quis molendi atemosam dipsandenda
conseceatur di nonetur adi minvernati

quam ditatuscia dolut volute et autem faccus, seque cul-
pa dolent, ipsum rerum faccum et autatiae nis evernam,
voluptatibus volorio coristissum

reped quatiur.

Elestia doles adis ressime nderae

to etinis magnat maximped quiduci magnihit excesectem
fugiamet ipiduciendia solupti temque qui deste ea

Bildlegende langer

Ut oditaepudam quame volestrum iumquate proribus

upti temaue qui deste ea erit omniendant. Erum nobis
derum simos aut estium facearc
hitatem poribusapit licimus volorem
accabo. Ut oditaepudam quame
volestrum iumquate proribus sim
vendus nonseque nate vel incia co-
rectelquiandent periorectate maios

Optatur mi, secaborio cum di dolest, si ressitis eossitaecto
fanto modicabo. Sed quia nis
inciis il id ut perum quiae nobit, coneseque volorep elibus aut
ominillicilimlla quis molends corescipicit apernate con-
seceatur Unt ut laut magnation conse di nonetur adi quam
ditatuscia dolut volute et autem faccus, seque culpa dolent,
ipsum rerum faccum et autatiae nis evernam, voluptatibus

Tate periamu sandi
eriamu sandisit quidebit

Optatur mi, secaborio cum di dolest, si ressitis eossitaecto iminctur se:
quistem repudisit lanto modicabo. Sed quia nis inciis il id ut perum quiae
nobit, coneseque volorep elibus aut omninillcilim illa quis molend;
cit apernate conseceatur Unt ut laut magnation conse di nonetur

adi quam ditatuscia dolut volute et autem faccus, seque culpa dolent,
ipsum rerum faccum et autatiae nis evernam, voluptatibus volorio coris-
tissum reped quatiur

dis ressime nderae derum simos aut estium facearc hitatem

imus volorem accabo, Ut oditaepudam quame volestrum ium.

quate proribus sim vendus nonseque

www. loremipsum.de

volorio coristissum reped quatiur.vendus nonseque

www. loremipsum.de




Broschiirentitel DIN A5 quer | 9

Broschurentitel DIN A5 quer

Header

Farbflache fiir Headline mit variabler Héhe. Die Lorem |psum dolor sit

Farbe kann der Partner bestimmen, sie muss Natur erleben amet

aber mit der Marke des Naturpark Altmuhital Naturpark

Lorem Ipsum 2017 Altminhltal

harmonieren.

- 1/4 Héhe
Marke '
Die Position der Marke Naturpark Altmuhltal
Uberlagert den Header in der H6he um 3/4 und
das Bild entsprechend um 1/4. Die GroBe ist flr
die Standardformate vorgegeben und kann fur
Sonderformate abgeleitet werden. Bitte beach-
ten Sie die Schutzzone der Marke.

Bild

Ein vollflachiges Bild. Bitte beachten, dass die
Marke des Naturpark Altmuhltal kontrastreich
darauf steht.

Footer
Hier ist das Logo des Partners platziert. Es ist
auch Raum fir mehrere Logos.

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03. 2018
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Broschure DIN A5 quer - Innenseiten

Einstieg
Farbflache fur Headline mit variabler Hohe.

Lorem Ipsum

Natur erleben
Bildbander

Tate periamu sandisit Qoptatur mi, secaborio cum di dolest, si ressitis eossitaec-

Tate periamu sandisit quidebit, ut moluptatur, sin  quam ditatuscia dolut volute et autem faccus, seque cul

Die Fotos sind im Anschnitt und bilden Bander.

Infoboxen
Mittels Farbflachen werden Infoboxen fir Tipps,
Besonderheiten und Hinweise hervorgehoben.

Satzspiegel

Der Satzspiegel ist 5-spaltig, wobei der Text
2-spaltig Uiber 4 Rasterspalten lduft. So bleibt
eine Marginalspalte, z. B. fir Bildlegenden, und
gleichzeitig genligend WeiBraum.

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03. 2018

es ex et odi bla et int et eumquia vellacerae volo-

rae dis consequi con

Enderae derum simos aut estium facear hitatem poribusa-

pit licimus volorem accabo. Ut oditaepudam quame volest-

rum iumquate proribus sim vendus nonseque nate vel incia
o 1

pa dolent,ipsum rerum faccum et autatiae nis evernam,
voluptatibus volorio coristissum reped quatiur Elestia do-
les adis ressime nderae derum simos aut estium facearc

inctur sequistem repudisit lanto modicabo. Sed quia
nis inciis il id ut perum quiae nobit, coneseque volorep eli-
bus aut omnihillcil imilla quis molendis corescipicit aper-

1 hitatem bo. Utoditaepu-

optatur mi, i ressiti t

vendicillaborro moluptusdam a voles de nectaepe mintis

Unt ut laut magnation conse di nonetur
‘adi quam ditatuscia dolut volute et autem faccus, seque

iminctur sequistem repudisit lanto modicabo. Sed quia nis
iinciis il id ut perum quiae nobit, coneseque volorep elibus
aut omnihillcil im illa quis molendis corescipicit apernate
conseceatur Unt ut laut magnation conse di nonetur adi

Bildlegende | Bidiegen-
de lang| Bildlegende |
Bildlegende langer

dam quame volestrum iumquate.

Tate periamu sandisit quidebit
eriamu sandisit quidebit

Optatur mi, secaborio cum di dolest, si ressitis eossitaecto

iminctur

inci

ilid ut perum qu

lanto modicabo. Sed quia nis
nobit, coneseque v

equistem repud

www. loremipsum.de

Lorem Ipsum
Natur erleben

Tate periamu sandisit quidebit, ut moluptatur, sin
es ex et odi bla et int et eumquia vellacerae volo-
rae dis consequi con

optatur mi, secaborio cum di dolest, i ressitis eossitaecto
iminctur sequistem repudisit lanto modicabo. Sed quia nis
inciis il id ut perum quiae nobit, coneseque volorep elibus.
aut omniilicilim illa quis molend

aperferferia dolorias denimolore

tur Elestia doles adis ressime nderae derum simos aut
estium facear hitatem poribusapit licimus volorem ac-
cabo, Utoditaepudam quame volestrum iumquate.

rectate maios idemo es as estem vendici llaborro molup-
tusdam a voles de nectaepe mintis aperferferia dolorias
i itions ect ver

estet

conseceatur Unt ut laut magnation conse di nonetur adi
quam ditatuscia dolut volute et autem faccu.

Bildlegende | Bidiegen.
delang| Bildlegende |
Bildlegende langer

quiam, conet us.

Tate periamu sandisit

optatur mi, secaborio cum di dolest, i ressitis eossitaecto
iminctur sequistem repudisit lanto modicabo. Sed quia nis
inciis il id ut perum quiae nobit, coneseque volorep elibus.
aut omnihiliclimlla quis ipicit apemate

nis evernam, voluptatibus volorio coristissum reped qua-

Tate periamu sandisit quidebit, ut moluptatur, sin
es ex et odi bla et int et eumquia vellacerae volo-
rae dis consequi con

optatur mi, secaborio cum di dolest, i ressitis eossitaecto
iminctur sequistem repudisit lanto modicabo. Sed quia nis
inciis 114 ut perum quiae nobit, coneseque volorep elibus.
aut omnihiliil im illa quis molendis corescipicit apernate
conseceatur Unt ut laut magnation conse di nonetur adi

conseceatur Unt ut laut magnation conse di nonetur adi
quam ditatuscia dolut volute et autem faccu.

quam volute et autem faccu,

nis evernam, voluptatibus volorio coristissum reped qua-
tiur Elestia doles adis ressime nderae derum simos aut
estium facearc hitatem poribusapit icimus volorem ac-
cabo. Utoditaepudam quame volestrum iumquate.

culpa dolent, ipsum rerum faccum et autatiae nis ever-
nam, voluptatibus volorio coristissum reped quatiur.

Tate periamu sandisit
Enderae derum simos aut estium facear hitatem pori-
busapit licimus volorem accabo. Ut oditaepudam quame
volestrum iumquate proribus sim vendus nonseque nate
vel incia corectelquiandent periorectate maios idemo es
as estem vendici llaborro moluptusdam a voles de nectae-
pe mintis aperferferia dolorias denimolore sitions ectore-
prem que sit venimil est et quiam, conet us.

rectate malos idemo es as estem vendici laborro molup-
tusdam a voles de nectaepe mintis aperferferia dolorias
denimolore sitions ectoreprem que sit venimil est et
quiam, conet us.

Tate periamu sandisit debit
eriamu sandisit quidebit

Optatur mi, secaborio cum di dolest,si ressi-
tis eossitaecto iminctur sequistem repudisit
lanto modicabo. Sed quia nis inciis il id ut
perum quiae nobit, coneseque,

www. loremipsum.de




Broschurentitel DIN lang

Header

Farbflache fiir Headline mit variabler Hohe.

Die Farbe kann der Partner bestimmen, sie muss
aber mit der Marke des Naturpark Altmuhltal
harmonieren.

Marke

Die Position der Marke Naturpark Altmuhltal
Uberlagert den Header in der H6he um 3/4 und
das Bild entsprechend um 1/4. Die GroBe ist flr
die Standardformate vorgegeben und kann fur
Sonderformate abgeleitet werden. Bitte beach-
ten Sie die Schutzzone der Marke.

Bild

Ein vollflachiges Bild. Bitte beachten, dass die
Marke des Naturpark Altmuhltal kontrastreich
darauf steht.

Footer
Hier ist das Logo des Partners platziert. Es ist
auch Raum fir mehrere Logos.
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Natur & Geschichte
erleben

Veranstaltungen 2017
Umweltzentrum Eichstdtt

Naturpark
Altmihltal

- .
E] k{d Landkreis Umwe.légcté%\g
LR eichsttt ~
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Natur & Geschichte
erleben

Veranstaltungen 2017
Umweltzentrum Treuchtlingen

Naturpark
Altmihltal

A T hili Umwelébildung
L= Treuchtlingen .Bayern
b R -

1/4 Hohe
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Broschure DIN lang - Innenseiten

Informations- und Umweltzentrum A"ES an einen BliCk:
Veranstaltungskalender

Den Naturpark neu
entdecken und erleben!

Naturpark Altmiihltal Eichstatt

Auf den folgenden Seiten finden Sie eine Ubersicht
aller Natur-, Kultur- und Kreativveranstaltungen des
Informations- und Umweltzentrums Eichstatt des
Naturpark Altmuhltal im Jahr 2017.

Auf den folgenden Seiten finden Sie viele Angebote
im Raum Eichstdtt, wie Wanderungen hinaus in die
Natur oder Veranstaltungen in unserem Informations-
zentrum Notre Dame. Darliber hinaus kdnnen Sie
aber auch das untere Altmihltal im Raum Kelheim
entdecken - auch hier warten unser Naturparkfihrer
mit spannenden Wanderungen auf Sie!

Der Naturpark im Miniformat

In der ehemaligen barocken Klosterkirche Notre Dame du Sacré Coeur
Inhalt mit ihrem eindrucksvollen Dec bietet das Ir i und
Umweltzentrum eine interaktive, moderne Ausstellung zu Natur,

Im vorliegenden Jahresprogramm ist wie immer fiir jeden interessierten
Biirger (ob Einheimischen oder Besucher des Landkreises) etwas

dabei! Erleben Sie unseren Naturpark zu FuB, auf dem Rad, oder lassen 2 Vorwort Kul d Freizeit. Der Bil il hof zeigt die wichti
Sie Ihrer Kreativitat in unseren Workshops freien Lauf. Auch speziell . . . Ia‘;:;L::ﬂ5;2;2:6eErNaI::zZiZ::r:LTn:;::Noa“_z”e;i:k;?:zeitf_sren
fiir Kinder ist wieder eine Menge geboten: Kinder jeder Altersstufe 4 Informations- und Umweltzentrum Eichstatt format und Iadt im Garten der Sinne” die Besucher zum Tasten
erleben bei uns den Naturpark mit allen Sinnen - immer mittendrin 5 Alles auf einen Blick: Veranstaltungskalender Riechen und Schmecken ein.
statt nur dabei!

10 Veranstaltungen: Natur & Geschichte erleben Das Informationszentrum ist auBerdem die touristische Service-

X i X !

Wir wiinschen lhnen viele erlebnisreiche und erholsame Tage 41 Verar inweise / Teilr ingungen zentrale des Naturpark Altmihital - wir beraten Sie geme!
bei uns im Landkreis Eichstatt!

42 Buchbare Veranstaltungen Ausstellungen Zusétzliche Angebote

44 Kart * Natur und Freizeit * Naturerlebnisfiihrungen
arte * Kultur und Geschichte * Ferienprogramm
* Wechselausstellungen « Gefiihrte Wanderungen
im barocken Kuppelsaal * Buchbare Fiihrungen
[y * Biotopgarten * Konzerte und Vortrage
Lﬁ é-yp

Offnungszeiten

Anton Knaj Palmsonntag bis Oktober: November bis Palmsonntag:
Landrat des Landkreises Eichstitt Montag bis Freitag: 9 - 17 Uhr Montag bis Donnerstag:

Sa, So, Feiertag: 10 - 17 Uhr 9-12Uhr, 14 -16 Uhr

(Von Pfingsten bis zum Ende der bayr. Freitag: 9 - 12 Uhr

Sommerferien bis 18 Uhr)

Umweltbildung
.Bayern

Informations- und Umweltzentrum

Naturpark Altmiihital Eichstétt

Das Informations- und Umweltzentren i Eichststt wurde vom Bayerischen
i fiir Umwelt und zertifiziert als Notre Dame 1 - 85072 Eichstatt

Ausgezeichnete Partner von Umweltbildung Bayern".

Tel. 08421/9876-0 * Fax 08421/9876-54
umweltzentrum@naturpark-altmuehltal.de - www.naturpark-altmuehital.de

Corporate Design Naturpark Altmiihltal | Partner-Design | 03.2018
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Internet

Responsive Webdesign

I Partner Lorem ipsum

Textzusatz

> Erleben > Entdecken > Buchen > Service

Naturpark
Altmihltal

P
—

Anreise Abreise
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Internet

Home

Responsive WebDesign [r—— | et s Inhaltsseite

g:m
Layout im Partner-Design des Naturpark Alt-
mihltal mit allen Elementen, Features und Mog-

lichkeiten des Internetauftritts des Naturparks.

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03. 2018
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Partnermarke”

Fir Gemeinden, Verbdnde oder LAGs gibt es die
Moglichkeit, die eigene Marke im Co-Branding
des Naturpark Altmdhltal zu erstellen. Dies ist
eine ideale Moglichkeit fur Partner, die entweder
keine eigene Marke haben oder das Design und

die Qualitat ihrer Marke aufwerten wollen. Pa rtne rna me

Dadurch erhalten diese Partner ein rundum Subline fur Zusatz oder Claim
stimmiges und hochwertiges Erscheinungsbild.

Bsp. ,Partnermarke”

Monheimer Alb

zwischen Donau, Ries und Altmihltal

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03.2018



Typografie

Das Partner-Design verwendet dieselbe Schrift-
familie wie der Naturpark Altmhltal, aber in
anderen Schriftschnitten und -kombinationen.
Fur Headlines, Einstiegstexte und Auszeichnun-
gen wird der Schnitt Neo Sans Bold verwen-
det. Fur FlieBtexte und Bildlegenden die Neo
Sans Regular in schwarz. Die Schriftfarbe fir
Auszeichnungen ist im Co-Branding Naturpark_
braun.

Naturpark_braun:

CMYK 30/85/100/80

RGB 65/19/0

Pantone 476 C/483U

RAL 8016 Mahagonibraun

Die Satzart ist linksbiindiger Flattersatz.
Kursivschnitte finden keine Verwendung.

Die Schriften kénnen z. B. hier erworben werden:

FontShop AG
www.fontshop.de

fonts.com

www.fonts.com

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03.2018
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Headlines, Einstiegstexte und Auszeichnungen

Neo Sans Std Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,;:?Y(),, " +-=*-><N\&%€@

FlieBtext, Bildlegenden

Neo Sans Std Regular

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.,:?1(), +-=*-><\&% €@



Farbspezifikation

Die Farben der monochromen Farbflachen kom-
men vom Partner. Wichtig bei der Farbentschei-
dung fur eine Partneranwendung ist, dass

die Farbe gut mit der Marke des Naturparks
harmoniert und diese sich gut davon absetzt.
Des Weiteren soll sie so gewahlt sein, dass
weiBe und gelbe Schrift gut lesbar darauf
steht. Diese Farbe kann auch fir Auszeichnun-
gen im Text verwendet werden.

Naturpark_gelb:

CMYK 0/10/100/0
RGB 255/221/0
Pantone 109C/108U
RAL 1021 Rapsgelb

> Verwendung fir NPA-Logo und linear fir
Typo auf Farbflachen

Naturpark_braun:

CMYK 30/85/100/80

RGB 65/19/0

Pantone 476 C/483U

RAL 8016 Mahagonibraun

> Verwendung flr Typografie

Die Farbe Naturpark_griin (dunkelgriin) ist dem
Naturpark vorbehalten.

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03.2018

Natur & Geschichte
erleben

Veranstaltungen 2017
Umweltzentrum Treuchtlingen

Natur & Geschichte
erleben

Veranstaltungen 2017
Umweltzentrum Eichstatt

Naturpark Naturpark
@ Altmilhital @ Altmahital

[ 5
‘l&-.n..h gl

Farbbeispiele

Verwendung fir
NPA-Logo,
Schriften

Verwendung fir
Schriften

Kulinarische
Schaferstiindchen

Kulinarische
Schaferstiindchen

Mit dem Schafer
(iber die Wacholderheide

Naturpark
@ Altmahital

Mit dem Schafer
(ber die Wacholderheide

Naturpark
@ Altmilhital

Naturpark
Altmihltal

{

Dies ist Blindtext, der die Farben des Naturpark
Altmiihltal zeigt. Naturpark_braun wird linear
eingesetzt, also fiir Typografie und Linien.

Dies ist Blindtext, der die Farben des Naturpark
Altmuhltal zeigt. Naturpark_braun wird linear
eingesetzt, also flr Typografie und Linien.

Farben | 17

Jura-Buchen-
Vielfalt

Veranstaltungen, Exkusrionen,
Ausstellung 2016

Naturpark
Altmihital




Partner des Naturpark Altmuhltal

Maéglichkeiten
Als Partner des Naturparks haben Sie verschiedene
Moglichkeiten, von der Marke zu profitieren:

Marke fiir Partner

Sie kénnen die Marke fir Ihre Kommunikation
verwenden.

> Manual: Die Marke fir Partner

> Manual: Die Marke auf Produkten

Partner-Design (Co-Branding)

Sie haben die Moglichkeit, im Partner-Design des
Naturpark Altmiihltal zu erscheinen. So kénnen

Sie ein hochwertiges Design, das nahe an dem des
Naturparks ist, fir sich nutzen. Fir alle relevanten
Medien - Print und Online - stehen hier Vorlagen zur
Verfligung.

> Manual: Partner-Design (Co-Branding)

Corporate Design Naturpark Altmihltal | Partner-Design | 03. 2018

Die Marke fir Partner

Marke fur Partner

Corporate-Design-Richtlinien: Naturpark

Naturpark Altmiihlital @ Altmiihital

@m l

Die Marke auf Produkten

Marke fur Produkte

Corporate-Design-Richtlinien:
Naturpark Altmahital

Naturpark
Altmihital

(@

Partner-Design (Co-Branding)

Partner-Design

Co-Branding-Richtlinien
Naturpark Altmhital

Partner | 18

Naturpark
Altmihital




Download | Impressum

Download

Die digitalen Daten erhalten Sie online unter
intern.naturpark-altmuehltal.de/marke/
oder nach Kontaktaufnahme per E-Mail vom
Naturpark Altmuhltal.

Hinweis:

Die Wiedergabe von Farben in dieser Broschire
kann je nach Ausgabegerat variieren. Die
Abbildungen sind nicht farbverbindlich.

Konzept und Gestaltung:

Magenta4 GmbH . Agentur fir Kommunikation
PfahlstraBe 25 . 85072 Eichstatt
www.magenta4.com

Fiir Riickfragen oder Anregungen wenden
Sie sich bitte an:

Margot Kropac

Informationszentrum Naturpark Altmdhltal
Notre Dame 1+ 85072 Eichstdtt

Telefon 08421/9876-0

Telefax 08421/9876-54
info@naturpark-altmuehltal.de
www.naturpark-altmuehltal.de
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